[bookmark: TextBody10] 
[bookmark: TextBody11] 
[bookmark: TextBody6]שאילתה דחופה



[bookmark: TextBody1][bookmark: PQSUBJECT]257.  ההוצאה הציבורית על קמפיין "מחיר מטרה"
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[bookmark: TextBody4][bookmark: _GoBack]ביום ב' בכסלו תשע"ה (24 בנובמבר 2014):

[bookmark: TextBody3]השבוע פורסם כי הקמפיין סביב חוק "מחיר מטרה" תוקצב במיליון ושמונה מאות אלף ש"ח, בנוסף למאה ארבעים ואחד אלף ש"ח לטובת שינוי שם המשרד ומיתוגו מחדש.

רצוני לשאול:

[bookmark: TextBody5]1. מדוע תוקצב קמפיין לחוק שטרם עבר בכנסת, בסכום גבוה כל-כך?

2. מה ההצדקה להוצאה ציבורית גבוהה כל-כך על קמפיינים ומיתוגים?



